Zalacznik nr 2 do SIWZ: Wzér Formularza Cenowego Ofert

Nazwa Wartos$¢ ofertowa netto (PLN)

1.Kompleksowy sytem
informatyczny realizujacy e —
ustuge oraz jego serwisowanie
promocje na co sktadag sie:

1.1 Opracowanie Zaten
funkcjonalndgci.

1.2 Opracowanie algorytmd
generujcych kompozycjs
roslinne.

1.3 Wygenerowanie bazy dany
z informacjami niez&dnymi do
tworzenia wizualizacji.

1.4 Migracja danych.

1.5 Opracowanie dokumenta
technicznej, bdacej sktadowy
projektu.

1.6 Opraowanie formularzy d
wprowadzania danych.

1.7 Opracowanie elektroniczne
kalkulatora generggego cennik

1.8 Opracowanie stownikow.

1.9 Przygotowanie z¢lf do
generowania wizualizacji 3D




1.10 Opracowanie zelf do
wizualizacji wartdci
stownikowych.

1.11 Generowanie projektu 2 D.

1.12 Generowanie projektu 3 D.

1.13 Opracowanie mechanizm
bezpieczéstwa

1.14 Opracowanie dokumentg
powykonawczej

1.15 Przekazanie szczegotowy
informacji na tema
funkcjonowania systen
(instrukcje)

1.16 Opracowanie systemu
ptatngci.

1.17 Opracowanie interface
kontaktu z aytkownikiem .

1.18 Mieseczny kosz
serwisowania systemu prz
okres 24 miesty.

2. Dostarczenie odpowiednic
rozwiazan sprzetowych
realizujacych ustug. (serwer)

L Typ przyhcza
teleinformatycznego

2.2




2.3

Model i numer fabryczny:

2.5 llos¢, pojemnd¢ i rodzaj
pamkci operacyjnej [P/N]

2.6 llos¢, pojemnd¢ i model
dyskow twardych [P/N]

2.7 Typ obudowy i moc

zasilacza

2.9 Mieseczny koszt
serwisowania rozwzan
sprztowych przez okres 24
mieskcy

3 Promocja i serwisowanig
systemu

3.1 Promocja w wyszukiwarka
internetowych w cel
wypozycjonwania strony wwy,
na ktorej znajduje sie- ustuga na
pierwszej, drugiej lub trzeci
pozycji pierwszej stron
kluczowychpowszechnie znany(
wyszukiwarek (dla kluczowyg




stow zwigzanych z ogrodami).

Poda& koszt jednorazows
kampanii reklamowej oraz kos

kampanii  przez  okres 2
mieskcy.

3.2 lloé¢ odston strony wwy
(30 000) na ktorej znajdujegse-
ustuga w momencie uruchomie
ustugi. Docelowy poziom odstq
w roku 2011 wynosi 450 000

Poda koszt jednorazows
kampanii reklamowej oraz kos

kampanii  przez  okres 2
mieskcy.

3.3 Koszt promocji ustugi
portalach ogrodniczych (6 porta

)

3.4 Koszt promocji ustugi
czasopismach ogrodniczych




